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Plan prezentac;ji

1. Kim jestesmy? Kilka stow o firmie Ageron Polska Sp. z o.0.
2. Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

3. Korzysci dla partnerow projektu i potencjalne obszary wspotpracy.
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Kim jestesmy? Kilka stow o firmie Ageron Polska Sp. z 0.0
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Kim jestesmy? Kilka stow o firmie Ageron Polska Sp. z 0.0
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Badania Doradztwo strategiczne Promocja

Specjalizujemy sie w Okreslamy najbardziej Organizujemy wyjazdy na
badaniach rynku i przysztosciowe Kierunki targi, wizyty studyjne,
badaniach spotecznych. rozwoju dla instytucji misje gospodarcze i
Naszym celem jest publicznychi konferencje od strony
dostarczenie Klientom przedsiebiorstw. koncepcyjnej (tworzenie
niezbednych informacji do Doradzamy dziatania agend spotkan,
podejmowania kluczowych obliczone na wdrozenie zapraszanie uczestnikow i
dla nich decyzji. strategii i osiggniecie wyselekcjonowanych
ditugoterminowych potencjalnych partnerow)
rezultatow. oraz logistyczne].

O ©) ®

strategia promocji




Wiedza i doswiadczenie, ktore wykorzystamy dla marki , Kajakiem przez

Pomorze”
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Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

zad. 1 | zad. 2 | zad. 3 | zad. 4 | zad. 5 | zad. 6
Wykonanie badan i analiz

" analiza istniejgcej bazy operatoréw kajakowych (liczba, lokalizacja i obstugiwane
szlaki, specyfika ustug, sprzet, statystyki wypozyczen)

= analiza najlepszych praktyk w zakresie kreacji produktow turystycznych
(szczegodlnie zwigzanych z turystyka kajakowa)

= badania ankietowe na probie kajakarzy na pomorskich szlakach kajakowych

= wielkos¢ proby: 700 os.

= respondenci zroznicowani pod wzgledem cech spoteczno-demograficznych i
profilu turystycznego

= tematyka: postrzeganie i ocena oferty, potrzeby i oczekiwania, zachowania i
ZwWyczaje zwigzane z kajakarstwem, inne



Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

zad. 1 | zad. 2 | zad. 3 | zad. 4 | zad. 5 | zad. 6
Opracowanie Ksiegi ldentyfikacji Wizualnej

nKsiega Znaku — zawierajgca logo i hasto marki ,,Kajakiem przez Pomorze” wraz z
kompleksowg charakterystyka parametrow graficznych

sElementy identyfikacji wizualnej, w tym m.in.:
= ogtoszenia reklamowe
= roll-up’y
= mapy scienne i sktadane
—>ulotki, kalendarze, plakaty
—gadzety
= WwzOr stanowiska wystawienniczego (targi, konferencje)
—+inne



Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

zad. 1 | zad. 2 | zad. 3 | zad. 4 | zad. 5 | zad. 6
Opracowanie strategii komunikacji

=sOpracowanie strategii komunikacji, ktora bedzie zawierac:

= diagnoze obecnego wizerunku marki

= okreslenie grup docelowych

= okreslenie celdw i kanatéw komunikacji (PR, reklama, outdoor, indoor,
marketing bezposredni, promocja sprzedazy itp.),

= opracowanie zestawu narzedzi do komunikacji marketingowej,

= okreslenie koncepcji kreatywnej

—>zroznicowanie strategii ze wzgledu na grupy docelowe,

= okreslenie otoczenia marketingowego (konkurenci)

= harmonogram wdrozenia dziatan komunikacyjnych wraz z kosztorysem
wstepnym,

= wskazanie podstawowych problemow do rozwigzania



Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

zad. 1 | zad. 2 | zad. 3 | zad. 4 | zad. 5 | zad. 6
Opracowanie i przygotowanie elementow promocji przedsiewziecia

=projekt graficzny ulotki prezentujgcej znaczenie turystyczne
pomorskich szlakow kajakowych

=opracowanie minimum 4 banerow internetowych,

=opracowanie projektdw (propozycji) innych (min. 5 )dziatan
promocyjnych i PR

mopracowanie 3 propozycji reklamy prasowej (wizualizacja, uktad tekst,
gtowny slogan),

"opracowanie aranzacji stoiska promocyjnego,

=swykonanie minimum 160 szt. zdjec lotniczych i 400 szt. zdjec
barwnych — lokalizacje na szlakach kajakowych Pomorza



Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

zad. 1 | zad. 2 | zad. 3 | zad. 4 | zad. 5 | zad. 6
Model zarzgdzania marka turystyczng , Kajakiem przez Pomorze”

sidentyfikacja elementow sktadowych produktu turystycznego,
sidentyfikacje podmiotow zarzadzajgcych produktem turystycznym
=okreslenie struktury modelu zarzadzania

=analiza prawno - funkcjonalna zarzadzania produktem turystycznym

=koncepcja zarzgdzania marka Kajakiem prze z Pomorze na szczeblu
regionalnym i lokalnym

"propozycje relacjii wspotpracy podmiotdéw zarzgdzajacych marka
=okreslenie mozliwych zagrozen i utrudnien w funkcjonowaniu modelu



Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii?

zad. 1 | zad. 2 | zad. 3 | zad. 4 | zad. 5 | zad. 6
Przeprowadzenie konsultacji

= konferencja inaugurujgca w dn. 14.05.2015 — zaprezentowanie zakresu
prac

=comiesieczne spotkania konsultacje z przedstawicielami Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Pomorskiego — raportowanie i omawianie
postepu prac

=biezgce konsultacje (zdalne i bezposrednie) z partnerami oraz
interesariuszami

= konferencje subregionalnie - konsultacje zapisow z partnerami

= konferencja podsumowujgca — zaprezentowanie wersji finalnych
produktow

=biezgca komunikacja i kooperacja z Zamawiajgcym



Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii? - TERMINY

< Zaczynamy (ankiety z kajakarzami) i analiz
wykorzystujgc wysoki ruch turystyczny na szlakach w miesigcach

wiosenno — letnich ( )

< Na przygotowujemy kompleksowy z badan i

analiz, - ,
ktore wykorzystamy do tworzenia elementéw Strategii

< Dodatkowo, , korzystajac z najbardziej

korzystnych warunkéw pogodowych
(zdjecia lotnicze i tradycyjne lokalizacji na szlakach)
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Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii? - TERMINY

nie zapominamy o pozostatych zadaniach projektu —
prowadzac

< Na tworzymy dokumentoéw i
elementow graficznych.

< We konsultujemy nasze pomysty i rozwigzania z partnerami
podczas
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Jak bedzie przebiegat proces przygotowania Strategii? - TERMINY

< Na wykonujemy marka
turystyczng , Kajakiem przez Pomorze”

< W prezentujemy ostateczny efekt naszych prac na

< Wrazz nastepuje
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Potencjalne obszary wspotpracy

< Wspodtpraca organizacyjna, np.:
< pomoc w zbieraniu informacji o lokalnej turystyce kajakowej
< pomoc w pozyskaniu kontaktow
< wskazanie najciekawszych lokalizacji do zdje¢
< pomoc w identyfikacji najlepszych miejsc do prowadzenia badan itp.

< Konsultowanie pomystow i wypracowanych rozwigzan
< Formalne konsultacje (wrzesien)
< Kontakt biezacy — dedykowany adres mailowy: kajaki@ageron.pl
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Korzysci z zaangazowania w projekt

< Stworzenie spdjnego i wiarygodnego wizerunku woj. pomorskiego
jako lokalizacji atrakcyjnej dla turystyki kajakowej

< Efekt synergii

< wspolne i zintegrowane dziatania pozwalajg osiggnac efekt lepszy niz tylko
suma efektow dziatan jednostkowych

< Wptyw na ksztatt i sposdéb realizacji dziatan o duzym zasiegu i
horyzoncie czasowym

< Konkretne materiaty i narzedzia promocyjne do wykorzystania
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