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EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej Kurtyny to miedzynarodowa dtugodystansowa trasa rowerowa, ktéra biegnie wzdtuz
dawnej granicy dzielgcej Europe Wschodnig i Zachodnig. Trasa o dtugosci ponad 10 000 kilometréw, przebiegajgca
przez 20 krajow, jest zywym pomnikiem najnowszej historii Europy oraz dynamicznym Kkorytarzem dla
zréwnowazone;j turystyki i rozwoju regionalnego.

W kontekscie projektu Innovative Iron Curtain Trail ustanowienie wspdlnego i zharmonizowanego systemu
monitorowania odwiedzajgcych jest strategicznym narzedziem wspierajgcym podejmowanie decyzji opartych na
dowodach ponad granicami panstwowymi. Zapewnia ono wymierne korzysci wszystkim zainteresowanym stronom:

e Organizacje zarzadzajace destynacjami (DMO) mogg lepiej planowaé ustugi i infrastrukture w oparciu o
wzorce uzytkowania i trendy sezonowe.

e Decydenci polityczni uzyskujg wglad w spoteczno-ekonomiczne i sSrodowiskowe skutki funkcjonowania
szlaku, co pomaga im w podejmowaniu decyzji dotyczacych finansowania i wsparcia legislacyjnego.
Przedsiebiorstwa mogg skuteczniej kierowac inwestycje w oparciu o profile uzytkownikéw i ich zachowania.
Naukowcy i organizacje pozarzadowe otrzymujg standardowe dane do oceny wynikéw w zakresie
mobilnosci, turystyki i zrbwnowazonego rozwoju.

Dzieki monitorowaniu wykorzystania szlaku za pomocg wspolnych ram metodologicznych projekt umozliwia spojne
gromadzenie danych, poréwnywalnos¢ transgraniczng i wspolng interpretacje, wzmacniajac marke EuroVelo 13 i
sprzyjajac wspotpracy miedzy regionami.
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Ramy monitorowania odwiedzajgcych taczg dwie uzupetniajace sie metody:

Monitorowanie ilosciowe polega na systematycznym rejestrowaniu ruchéw rowerzystéw na trasie za pomoca
automatycznych technologii zliczania. Takie podejscie pozwala uzyska¢ obiektywne, ciagte i wysokiej
rozdzielczosci dane dotyczace intensywnosci uzytkowania trasy w czasie.

Monitorowanie jakosciowe przeprowadza sie za pomocg ankiet uzytkownikow, ktore pozwalajg uzyskac
subiektywne informacje na temat cech odwiedzajgcych, ich motywacji, doswiadczen, poziomu zadowolenia i
oczekiwan. Metoda ta wzbogaca dane ilosciowe i wspiera bardziej ukierunkowane dziatania usprawniajgce oraz
strategie komunikacyjne.

Razem metody te zapewniajg catosciowy obraz dynamiki odwiedzajacych, uwzgledniajac zaréwno wymiar ,ile”, jak i
Lkto, dlaczego i jak” korzysta ze szlaku.



HmiILtCIrcy :
CENTRAL EUROPE el

* ¥

**

Co-funded by
the European Union

Monitoring jakosciowy przeprowadzono przy uzyciu standardowego kwestionariusza skierowanego do rowerzystow
podrézujacych trasg EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej Kurtyny. Celem byto uzyskanie informaciji na temat:
Dane demograficzne odwiedzajgcych i profile podrézy

Motywacje wyboru trasy

Postrzegania jakosci trasy i ustug

Wzorcow zachowan i wyboréw dotyczacych podrézy
Poziomu zadowolenia i obszaréw wymagajgcych poprawy

Kazdy partner lub wiecej partneréw (jesli dotyczy) byto odpowiedzialnych za zebranie co najmniej 30 waznych
odpowiedzi od grup docelowych wzdtuz trasy EuroVelo 13 w kazdym kraju. Ankiety przeprowadzono w szczycie
sezonu (lipiec—wrzesien 2025 r.).

Wykres 1: Wazne odpowiedzi (wypetnione kwestionariusze) w kazdym kraju

Kraj Partnerzy Wazne odpowiedzi
Austria Trail Angels GmbH 32
Czechy Spétka pozytku publicznego Partnerstvi 30
Chorwacja Powiat Koprivnica Krizevci 34
Niemcy Stowarzyszenie Turystyki Ekologicznej w Europie 30
Wegry Westpannon, CROST 53
Polska Zachodniopomorskie, Gdansk 33
Stowacja Fundacja Ekopolis 33
Stowenia Iskriva, Uniwersytet w Primorska 30
Razem 275

Respondenci zostali wybrani sposrdod nastepujacych gtéwnych grup docelowych rowerzystow:
e Wycieczki wielodniowe:
Turysta rowerowy pokonujacy duze odlegtosci (wielodniowe przejazdy przez regiony lub kraje)
Rowerzysci spedzajacy wakacje na rowerach (stacjonarna baza z codziennymi przejazdzkami)
Uczestnicy wycieczek z przewodnikiem w ramach zorganizowanych wycieczek rowerowych
Poszukiwacze przygod podrézujacy samodzielnie z minimalnym wsparciem
e Wycieczki jednodniowe lub pétdniowe:
Rowerzysci rekreacyjni spoza okolicy (goscie regionalni lub krajowi)
Turysci wlaczajacy jazde na rowerze do szerszego planu podrézy

Wszyscy partnerzy starali sie wykluczy¢ osoby dojezdzajace do pracy i lokalnych rowerzystow.
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Zastosowano dwie uzupetniajgce sie metody:

1. Bezposrednie wywiady
Przeprowadzane osobiscie przez przeszkolony personel lub wolontariuszy wzdluz szlaku (np. na
miejscach odpoczynku, przejsciach granicznych, punktach widokowych).

2. Dystrybucja posrednia
Papierowe lub cyfrowe wersje kwestionariusza dostepne w:
o  Centra informac;ji turystycznej
o Hotelach, pensjonatach i kempingach
o  Sklepy rowerowe i serwisy rowerowe
o Atrakcjach kulturalnych lub przyrodniczych w poblizu szlaku

Respondenci byli zachecani do wypetnienia ankiety za pomoca formularzy dostepnych na miejscu lub kodéw QR
odsytajacych do wers;ji online.

Gtéwne tematy zawarte w kwestionariuszu:

Kraj zamieszkania i sktad grupy podrézujacej

Srodek transportu i etap podrézy

Czas trwania podrézy i pokonana odlegto$¢

Gtéwne motywy podrézy (np. przyroda, historia, sport)

Szacunkowe dzienne wydatki i preferencje dotyczace zakwaterowania
Korzystanie z ustug i infrastruktury na trasie

Poziom zadowolenia z oznakowania, nawierzchni, bezpieczenstwa i udogodnien
Znajomos¢ szlaku EuroVelo 13 i zwigzanego z nim brandingu

Sugestie dotyczace przysztych ulepszen

Odpowiedzi z ankiet zostaly zebrane i uporzadkowane przez kazdego z partneréw. Centralny koordynator
przeprowadzit analize miedzyregionalng w celu okreslenia:

e  Profile uzytkownikéw i kluczowe segmenty

e \Wspdine motywacje i czynniki wplywajace na satysfakcje

e Obszary o wysokiej/niskiej wydajnosci ustug

® Zalecenia dotyczace rozwoju ustug i marketingu

Wyniki zostaty podsumowane w kompleksowym opracowaniu projektowym, ktore:
Zawiera podsumowania statystyczne i wybrane cytaty jakosciowe

e  Okresla wspolne trendy i specyfike regionalng,
® zawiera praktyczne zalecenia
e stuzy jako punkt odniesienia dla przysztych cykli monitorowania.

Ostateczne wyniki badania zostaty opublikowane w formie cyfrowej i udostepnione partnerom projektu, a takze
decydentom politycznym, podmiotom z branzy turystycznej, zainteresowanej opinii publicznej, mediom itp.
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4. ANALIZA DANYCH JAKOSCIOWYCH I WYNIKI

Na podstawie odpowiedzi udzielonych w ankiecie przeprowadzono petng analize danych. Wyniki ankiety zostaty

ocenione ponizej w ramach poszczegolnych pytan.

Wykres 1: Miejsce zamieszkania (kraj) (N=275)

Slovenia Austria
11% 12%

Slovakia
12%

Poland
12%

Germany
11%

Hungary
19%

Croatia

12%

Czechia
11%

Wykres 1 przedstawia rozktad respondentéw wedtug krajow, przy czym najwigkszy udziat majg Wegry (19%). Udziat
pozostatych krajow jest dos¢ wyréwnany i wynosi okoto 11-12%, co wskazuje na zréwnowazong wielonarodowg
probe. Sugeruje to, ze badanie odzwierciedla perspektywy z catego korytarza EV13, a nie jest zdominowane przez
jeden region. Taka réwnomierna reprezentacja poprawia poréwnywalnos¢ wynikow miedzy uczestniczacymi

krajami.
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Wykres 2: Ty (N = 275)

TOTAL
CZECHIA 37% 63%
GERMANY 37% 63%
HUNGARY 38% 62%
POLAND 21% 79%
SLOVAKIA 18% 82%
SLOVENIA 37% 63%

B female W male

Wykres 2 przedstawia strukture ptciowg proby, w ktérej mezczyzni stanowig 69%, a kobiety 31%. Wskazuje to na
wyrazng przewage mezczyzn wsrod ankietowanych rowerzystow. Roéznice miedzy krajami sg stosunkowo
niewielkie, co oznacza, ze wzorzec ten jest spojny we wszystkich regionach. Dane sugerujg, ze turystyka rowerowa
wzdtuz EV13 przycigga obecnie wiecej mezczyzn.

-
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Wykres 3: lle masz lat (w latach)? (N = 275)

AUSTRIA

CROATIA 12% 21% 50% 18%
CZECHIA EFAETH
GERMANY
HUNGARY
POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

H15-19 W20-29 m30—-44 m45-59 m60ormore

Wykres 3 pokazuje, ze dominujacg grupa wiekowg respondentéw sg osoby w wieku 30—44 lata (41%), a nastepnie
osoby w wieku 45-59 lat (31%). Mtodsi rowerzysci ponizej 30 roku zycia stanowig jedynie niewielkq czesc,
natomiast osoby powyzej 60 roku zycia stanowig 14%. Sugeruje to, ze EV13 przycigga przede wszystkim
rowerzystow w srednim wieku. Struktura wiekowa jest stosunkowo spéjna w réznych krajach, co wskazuje na
podobne cechy popytu wzdtuz trasy. Pewne réznice mozna zaobserwowaé w Austrii (38% respondentéw w wieku
60 lat lub starszych) i Chorwacji (0% respondentéw w wieku 60 lat lub starszych).
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Wykres 4: Jak diuga jest Twoja wycieczka rowerowa trasa EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej Kurtyny? (N = 275)

TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUMNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

m half-day trip m 1-day trip m2-daystrip m 3-daystrip m4-daystrip m5-daystrip m6-daystrip ®m7and more days trip

Wykres 4 pokazuje, ze na trasie EV13 dominujg krotkie wycieczki. Najczesciej wybierane sag wycieczki
jednodniowe (30%), a nastepnie potdniowe (21%). Wycieczki trwajace dtuzej niz cztery dni stanowig mniejszy, ale
nadal istotny segment. Ogdlnie dane sugeruja, ze trasa EV13 jest czesciej wykorzystywana do kroétkich
rekreacyjnych wycieczek rowerowych niz do dtugodystansowych wypraw. Najwiecej diugodystansowych wypraw
odnotowano w Polsce, Austrii, Niemczech i Chorwagiji.
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Wykres 5: Co jest gtéwnym powodem Twojej podrézy szlakiem EV 13 — Szlakiem Zelaznej Kurtyny? (N = 275;
mozliwe wiele odpowiedzi)

TOTAL
Total
M sights/history 20%
M local gastronomy 14%
m family visit 2%
nature/countryside 28%
m health/spa 5%
M businesstrip 0%
W active tourism/sport 28%
M cultural/sport events 3%
M shopping 1%
AUSTRIA 25% 19%
CROATIA 8% 15% 12%
CZECHIA 23% 16% 2%
GERMANY 18% 25% 3%
HUNGARY 22% 16%
POLAND 15% 1% 5%
SLOVAKIA
SLOVAKIA 23% 14%
m sights/history m local gastronomy m family visit nature/countryside  m health/spa
W business trip W active tourism/sport B cultural/sport events B shopping

Wykres 5 wskazuje przyrode i krajobrazy (28%) oraz turystyke aktywna/sport (28%) jako gtéwne motywacje do
jazdy rowerem wzdtuz trasy EV13. Zwiedzanie i historia réwniez odgrywajg wazng role (20%). Gastronomia i
wizyty rodzinne sg motywacjami drugorzednymi, natomiast podroze stuzbowe sg nieistotne. Potwierdza to
rekreacyjny i wypoczynkowy charakter trasy.

10
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Wykres 6: Z kim obecnie podrézujesz (N = 275):

TOTAL

AUSTRIA
CROATIA
CZECHIA
GERMANY
HUNGARY
POLAND
SLOVAKIA

SLOVENIA

Emy partner M my friends B my family ®alone ®group

Wykres 6 pokazuje, ze wiekszos¢ rowerzystow podrézuje z partnerem (37%) lub przyjaciotmi (31%). Rowerzysci
podrézujacy samotnie stanowig 15%, a wycieczki rodzinne 17%. Zorganizowane wycieczki grupowe sg prawie
nieistotne (1%). Wskazuje to, ze EuroVelo 13 jest wykorzystywana gtéwnie przez mate, nieformalne grupy
podréznicze, a nie duze grupy wycieczkowe. Wyniki podkreslajg indywidualny i rekreacyjny charakter turystyki
rowerowej wzdtuz trasy.

11
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Wykres 7: Liczba oséb w grupie (lacznie z Toba) (N = 275):

TOTAL

AUSTRIA
CROATIA
CZECHIA
GERMANY

HUNGARY

POLAND
SLOVAKIA 76% 18% 6%

SLOVENIA

H]l H? E3 B4 E5 H6 M7 andmore

Wykres 7 potwierdza, ze wycieczki rowerowe wzdtuz trasy EV13 sg zazwyczaj organizowane w bardzo matych
grupach. Najczesciej grupy skiadajg sie z dwoch oséb, a nastepnie z oséb podrézujgcych samotnie. Grupy
sktadajace sie z czterech lub wiecej oséb sg stosunkowo rzadkie. Rozklad ten sugeruje, ze infrastruktura i ustugi
powinny by¢ skierowane przede wszystkim do oséb indywidualnych i par, a nie do duzych zorganizowanych grup.
Ogolnie rzecz biorac, dane odzwierciedlajg bardzo niezalezny styl podrézowania.

12
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Wykres 8: Czy zorganizowaliscie wycieczke samodzielnie, czy skorzystaliscie z ustug biura podrozy? (N = 275)
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TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

B ourselves (private trip) M travel agency (organised trip)

Wykres 8 wyraznie pokazuje, ze turystyka rowerowa wzdtuz trasy EV13 jest w przewazajgcej mierze organizowana
samodzielnie. tgcznie 91% respondentéw planowato wycieczke prywatnie, a tylko 9% skorzystato z ustug biura
podrézy. Podkresla to znaczenie swobodnie dostepnych informaciji, internetowych narzedzi do planowania podrézy
oraz elastycznej infrastruktury. Niski odsetek turystyki zorganizowanej wskazuje na ograniczone wykorzystanie
ustug komercyjnych organizatoréw wycieczek. EV13 funkcjonuje zatem gtéwnie jako niezalezny produkt
turystyczny.

13
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Wykres 9: Skad uzyskates informacje potrzebne do zaplanowania podrézy/wakacji? (N = 275, mozliwe wiele
odpowiedzi)

TOTAL
AUSTRIA
CROATIA
CZECHIA
GERMANY
HUNGARY
POLAND
SLOVAKIA 15%
SLOVENIA 19% 22% 19%
m official web sites o other web sites
m social networks (Facebook, Instagram, YouTube etc.) information centres
B maps/guide books M newspapers/ magazines
B friends B we know the region

Wykres 9 pokazuje, ze cyfrowe zrédia informacji dominujg w przygotowaniach do podrézy. Oficjalne strony
internetowe i inne platformy internetowe stanowig najwazniejsze kanaly planowania. Znaczaca role odgrywajg
rowniez znajomi i wczesniejsza wiedza na temat regionu. Sieci spotecznosciowe majg umiarkowany wptyw,
natomiast gazety i czasopisma pozostajg marginalne. Wyniki potwierdzajg, ze rowerzysci EV13 organizujac swoje
podréze polegajg przede wszystkim na zasobach internetowych.

14
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Wykres 10: Strona internetowa/aplikacja do planowania podroézy/wakacji (N = 36):
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Wykres 10 wskazuje, ze rowerzysci korzystajg z réznych regionalnych stron internetowych, ale takze z
miedzynarodowych aplikacji, takich jak mapy.com, Komoot lub Strava, jako narzedzi do planowania. Zarzadcy tras
powinni zapewni¢ dokladnos$¢ danych dostepnych w tych serwisach. Ogdlnie rzecz biorgc, cyfrowe aplikacje
nawigacyjne sg wazne dla planowania turystyki rowerowej. Odzwierciedla to szersze trendy we wspoétczesnych
zachowaniach podrézniczych.

15
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Wykres 11: Jak czesto jezdzisz rowerem trasa EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej Kurtyny? (N = 275)
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TOTAL &S o 5% 3%

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA 47% 7% 47%

m (almost) daily m first time m several times a month
m several times a week M several times a year B several times in my life

Wykres 11 pokazuje, ze wigkszo$¢ respondentéw nie korzysta regularnie z trasy EV13. Najwiekszy odsetek
stanowig rowerzysci, ktorzy jezdzili ta trasg kilka razy w zyciu (38%) lub po raz pierwszy (32%). Tylko niewielka
czes¢ korzysta z trasy codziennie lub co tydzien. Wskazuje to, ze EV13 funkcjonuje gtéwnie jako cel turystyczny, a
nie jako korytarz rowerowy dla osob dojezdzajgcych do pracy lub korzystajgcych z roweru na co dzien.
Powtarzajace sie wizyty majg miejsce, ale nadal sg one gtéwnie sporadyczne.

16
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Wykres 12: Jaka jest srednia dzienna odlegto$¢ pokonywana podczas podrézy rowerowej? (N = 275)
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TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

mupto30km m®m30-49km m®m50-69km m 70 km or more

Wykres 12 pokazuje, ze najczesciej pokonywana dzienna odlegto$¢ na rowerze wynosi od 30 do 49 km. Czesto
pokonywane sg rowniez odlegtosci od 50 do 69 km, natomiast bardzo krotkie trasy ponizej 30 km i dlugie trasy
powyzej 70 km wystepuja rzadziej. Sugeruje to umiarkowang intensywnos$c¢ fizyczng, typowag dla rekreacyjnej
turystyki rowerowej. Wyniki wskazujg, ze EV13 przycigga rowerzystow, ktorzy preferujg fatwe do pokonania
codzienne etapy. Planujac ustugi, nalezy zatem uwzgledni¢ postoje w tych przedziatach odlegtosci.

17
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Wykres 13: Jakiego rodzaju nawigacji uzywasz podczas podrézy trasa EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej Kurtyny? (N = 275)
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TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

Melectronic map/app M printed maps M trail signposting  ® 1 know the way

Wykres 13 pokazuje, ze mapy elektroniczne i aplikacje mobilne sg najpopularniejszg metoda nawigacji (60%). Bardzo
istotne znaczenie majq rowniez oznakowania szlakéw, natomiast mapy drukowane sg nadal uzywane przez mniejsza
cze$é uzytkownikéw. Tylko niewielka cze$¢é rowerzystéw polega wytacznie na osobistej znajomosci trasy. Swiadczy
to o znaczeniu zaréwno cyfrowej, jak i fizycznej infrastruktury nawigacyjnej. Pomimo rosngcej popularnosci
aplikacji nadal niezbedne jest spdjne oznakowanie szlakéw.
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Wykres 14: Okreslona mapa elektroniczna/aplikacja (laczna liczba danych N = 155)

Komoot 56
Google maps I —— 42
Mapy.com I 30
Strava I 16
Outdooractive IS 13
Garmin N 4
pomorzezachodnie.travel I 4
Locus W 1
podravinaprigorjebike.com MW 1
Veloplanner W 1
Természetjiaro App B 1
0 10 20 30 40 50 60

Wykres 14 potwierdza, ze Komoot jest najczedciej uzywang aplikacjg nawigacyjng, znacznie wyprzedzajaca
konkurencje. Google Maps i Mapy.com sg kolejnymi najczesciej uzywanymi narzedziami. Inne aplikacje, takie jak
Strava czy Outdooractive, sg wymieniane tylko sporadycznie. Koncentracja na niewielkiej liczbie platform sugeruje,
ze kluczowe znaczenie ma dokfadna integracja tras z tymi ustugami. Widocznos$¢ cyfrowa ma duzy wplyw na
wrazenia z jazdy rowerem wzdiuz trasy EV13.
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Wykres 15: W jaki sposéb dotartes do EuroVelo 13 — Szlaku Zelaznej Kurtyny (N = 275):

TOTAL

AUSTRIA
CROATIA
CZECHIA
GERMANY
HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA 42% 44% 14%

SLOVENIA

M bytrain Mbybus ®bybike ®bycar Mbyplane ®ferry

Wykres 15 pokazuje, ze samochody (34%) i pociagi (29%) sa gtownymi srodkami transportu umozliwiajagcymi dostep do
trasy. Znaczaca role odgrywa rowniez transport rowerowy bezposrednio do EV13 (27%). Autobusy, samoloty i promy
odgrywaja jedynie niewielkg role. Wskazuje to, ze turystyka EV13 jest silnie uzalezniona od potagczen transportu
prywatnego i kolejowego. Poprawa intermodalnosci, zwlaszcza integracja transportu rowerowego i kolejowego,
mogtaby jeszcze bardziej zwiekszy¢ dostepnosé.
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Wykres 16: Jakiego rodzaju rowerem jezdzisz (N = 275)?

TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY 6% 6% 2%

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

B city bike M gravel bike M mountain bike ®roadbike W trekking bike M tandem bicycle

Wykres 16 wskazuje, ze najczesciej uzywanymi typami roweréow sg rowery trekkingowe i gravelowe. Rowery
gorskie rowniez stanowig wazny segment, natomiast rowery szosowe i miejskie sg mniej popularne. Odzwierciedla
to turystyczny charakter trasy EV13 i zréznicowane warunki terenowe. Wyniki sugerujg, ze warunki nawierzchni
trasy wymagajg wszechstronnego wyposazenia rowerowego. Ulepszenia infrastruktury powinny zatem wspierac
wygodne rowery turystyczne do diugich dystansow.
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Wykres 17: Rower elektryczny? (N = 275)

TOTAL

AUSTRIA 50% 50%

CROATIA 74% 26%

CZECHIA
GERMANY 57% 43%
HUNGARY 79% 21%
POLAND 82% 18%

SLOVAKIA

SLOVENIA

M clasic bike m electric bike

Wykres 17 pokazuje, ze 28,4% respondentéw jezdzi na rowerach elektrycznych, a 71,6% korzysta z roweréw
klasycznych. Stosunkowo wysoki odsetek roweréw elektrycznych wskazuje na rosnaca dostepnosé dla starszych
lub mniej wytrenowanych fizycznie rowerzystéw. Tendencja ta moze zwiekszy¢ roznorodnos¢ przysztych
uzytkownikéw EV13. Infrastruktura ustugowa powinna dostosowa¢ sie do tej sytuacji, oferujac mozliwosci
tadowania. Ogolnie rzecz biorac, e-mobilnos¢ staje sie waznym elementem turystyki rowerowe;j.
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Wykres 18: Przyczepka rowerowa? (N = 275)

35
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Wykres 18 pokazuje, ze wykorzystanie przyczep rowerowych jest bardzo ograniczone. Tylko niewielka liczba
rowerzystow zgtosita podrézowanie z przyczepami. Sugeruje to, ze EV13 jest wykorzystywana gtéwnie do lekkich i
indywidualnych wycieczek, a nie do transportu rodzinnego lub przewozu tadunkéw. Niska popularnos¢ moze
odzwierciedla¢ warunki trasy lub preferencje dotyczace stylu podrézowania. Infrastruktura przyjazna dla przyczep
nie jest zatem gtéwnym czynnikiem popytu.
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Wykres 19: Jakie ustugi/towary kupujesz podczas podrozy rowerowej/wakacji wzdiuz trasy EuroVelo 13 — Szlak
Zelaznej Kurtyny? (N = 275)

iLerreg
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TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

B dining/refreshments B transportation (tickets, fuel...) M entrance fees (sights, culture...) @ information centers

m regional products, souvenirs ~ ® maps, travel guides M spa

Wykres 19 pokazuje, ze najwiecej wydajemy na jedzenie i napoje (44%). Sporo idzie tez na bilety wstepu do
zabytkow i atrakcji kulturalnych (16%) oraz regionalne produkty lub pamiatki (19%). Koszty transportu to 12%, a
ustugi spa i centra informacyjne to tylko niewielka czes¢. Wyniki pokazuja, jak wazna dla gospodarki jest gastronomia
wzdiuz trasy EV13. Lokalne firmy gastronomiczne sg wiec gtéwnymi beneficjentami turystyki.
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Wykres 20: Jakie sg srednie wydatki na 1 dzien na 1 osobe zaréwno na ustugi, jak i towary?

TOTAL

AUSTRIA
CROATIA
CZECHIA
GERMANY
HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

m0EUR m1-20EUR m21-40EUR m41-60EUR m61-80EUR mmore than 80 Eur

Wykres 20 pokazuje, ze wiekszos¢ rowerzystow wydaje od 21 do 40 EUR lub od 41 do 60 EUR dziennie. Bardzo niskie
wydatki ponizej 20 EUR i wysokie wydatki powyzej 80 EUR wystepujg rzadziej. Wskazuje to na umiarkowany profil
wydatkéw typowy dla turystyki rowerowej. Dane sugerujg, ze EV13 przycigga turystow swiadomych kosztéw, ale
istotnych z ekonomicznego punktu widzenia. Lokalne przedsiebiorstwa mogg spodziewac sie statych wydatkéw
turystycznych na srednim poziomie.
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Wykres 21: Gdzie zatrzymujesz sie na noc?

TOTAL

AUSTRIA
CROATIA
CZECHIA
GERMANY
HUNGARY
POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

B accommodation at one place m different places every night B no accommodation

Wykres 21 pokazuje, ze wiekszos¢ rowerzystéw nocuje kazdego dnia w innym miejscu (41%). Zakwaterowanie w
jednym staltym miejscu jest mniej powszechne, a 39% respondentow deklaruje, ze w ogdle nie korzysta z
zakwaterowania. Odzwierciedla to dynamiczny, etapowy charakter trasy EV13. Rowerzysci zazwyczaj
przemieszczajg sie wzdtuz trasy, zamiast zatrzymywac sie w jednym miejscu. Sie¢ ustug powinna byé zatem
rozmieszczona wzdtuzkorytarza.
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Wykres 22: Z jakiego rodzaju zakwaterowania korzystasz najczesciej podczas podrézy? (N = 182; Austria 23;
Chorwacja 26; Czechy 14; Niemcy 30; Wegry 47; Polska 30; Stowacja 5; Stowenia 15)

iLerreg

CENTRAL EUROPE

TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

Bhotels ®B&Bs W campsites (tent, cabin, campervan)  ®guesthouses Mapartments  Bfriends, family

Wykres 22 pokazuje, ze hotele i pensjonaty sg najczesciej wybieranymi rodzajami zakwaterowania. Istotng role
odgrywajg réwniez pensjonaty i apartamenty, natomiast mniejszy udziat majg kempingi. Noclegi u przyjaciot lub
rodziny sg stosunkowo rzadkie. Wskazuje to, ze turystyka rowerowa EV13 opiera sie gtéwnie na formalnych
dostawcach ustug zakwaterowania. Dlatego tez zapewnienie bazy noclegowej przyjaznej rowerzystom ma
zasadnicze znaczenie.

Wykres 23: Jak ocenitby$ cechy turystyki rowerowej wzdtuz EV 13 — Szlaku Zelaznej Kurtyny? (N = 275)
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TOTAL

hospitality hospitality

about 3V3I|ah.l|lty of of dining hﬂSpIta!lty
. . . of services accommod e of tourist
signposting  surface security route, . ) facilities .
ualit ualit ualit sights (bike ALin towards points of
q b q v 4 v - Nict;s rentals, towards e interest
services) cycle cy . (POI's)
. tourists
tourists
mEdon’t know 2% 0% 1% 9% 31% 27% 5% 28%
mvery bad 2% 4% 3% 2% 4% 1% 1% 0%
M rather bad 11% 18% 14% 9% 9% 2% 4% 2%
W rather good A7% 60% 44% 55% 41% 26% 37% 28%
Bvery good 39% 17% 37% 25% 15% 44% 52% 11%

Wykres 23 pokazuje ogolnie pozytywne postrzeganie infrastruktury i goscinnosci EV13. Wiekszos¢ respondentéw
ocenia oznakowanie, jako$¢ nawierzchni i bezpieczenstwo jako raczej dobre lub bardzo dobre. Goscinnosé
obiektow noclegowych i gastronomicznych otrzymuje szczegdlnie wysokie oceny, z wysokim odsetkiem

odpowiedzi ,bardzo dobre”. Negatywne oceny sg nadal ograniczone, chociaz dostepnos¢ ustug budzi nieco wiecej
watpliwosci. Ogdlnie rzecz biorgc, zadowolenie z trasy jest wysokie.
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AUSTRIA
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services) cycle
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9% 9% 6%
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22% 28% 22% 63%

hospitality hospitality
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tourists (POT's)
28% 34%
72% 66%

surface
quality

3%

82%
15%

hospitality hospitality
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security route, . . facilities .
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hospitality hospitality

about avallab.lllty of of dining hosplta!lty
. . . of services accommoda e of tourist
signposting  surface security route, . i facilities .
uality quality quality sights (bike i towards points of
q N rvice’s rentals, towards e interest
services) cycle cy ) (POI's)
. tourists
tourists
mdon’t know 4% 2% 2% 6%
W very bad 4% 8% 4% 4% 2% 2%
M rather bad 8% 32% 15% 15% 13% 8% 9% 6%
W rather good 79% 58% 58% 68% 74% 62% 62% 72%
m very good 6% 21% 13% 6% 28% 28% 23%

hospitality hospitality

about avallab.lllty of of dining hosplta!lty
. . . of services accommoda e of tourist
signposting  surface security route, . . facilities .
ualit ualit ualit sights (bike fion towards points of
a ¥ a ¥ a v - rvice’s rentals, towards de interest
services) cycle cy . (POI's)
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tourists
mdon’t know 3% 12% 30% 18% 15% 58%
M very bad 3% 3%
M rather bad 9% 9% 18% 6% 6% 6%
M rather good 33% 67% 36% 45% 24% 15% 24% 15%
m very good 55% 24% 42% 36% 39% 64% 55% 27%
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Wykres 24: Czy zamierzasz ponownie odwiedzié trase EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej Kurtyny na rowerze? (N = 275)

iLerreg

CENTRAL EUROPE

TOTAL

AUSTRIA

CROATIA

CZECHIA

GERMANY

HUNGARY

POLAND

SLOVAKIA

SLOVENIA

Hyes Hno

Wykres 24 pokazuje bardzo wysoka che¢ ponownego odwiedzenia EV13. Ogoétem 95% respondentéw planuje
powrdt, a tylko 5% nie zamierza tego zrobié. Swiadczy to o duzym zadowoleniu i wysokiej lojalnosci rowerzystéw

EV13. Jedynie w Stowenii odsetek respondentéw, ktdrzy nie zamierzajg ponownie przyjechac, jest dos¢ wysoki
(30%).
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W niniejszym streszczeniu przedstawiono 20 najwazniejszych wnioskdw z transgranicznego badania
odwiedzajacych przeprowadzonego wzdtuz trasy EuroVelo 13. Wyniki dostarczajg strategicznych informacji na
temat profilu odwiedzajacych, ich zachowan, wzorcéw wydatkéw, poziomu zadowolenia i potencjatu wzrostu:

1. Silna sktonno$é do ponownych wizyt — 95% respondentow planuje ponownie odwiedzi¢ trase EV13, co
wskazuje na wyjatkowo wysoka satysfakcje i potencjat lojalnosci.

2. Giéwny rynek: osoby w wieku 30-59 lat — 72% rowerzystéw jest w wieku 30-59 lat, co oznacza, ze sg to
osoby aktywne zawodowo, o $rednich lub wysokich wydatkach.

3. Rynek zdominowany przez mezczyzn — 69% mezczyzn w poréwnaniu z 31% kobiet, co wskazuje na
wyrazny potencjat wzrostu wsrod rowerzystek.

4. Wysoce niezalezni podréznicy — 91% samodzielnie organizuje wycieczki, co potwierdza, ze EV13 jest
samodzielnie planowanym, niezaleznym celem podrézy rowerowych.

5. Turystyka wielodniowa ma duze znaczenie — prawie potowa wszystkich respondentow (49%) wybiera sie
na wycieczki wielodniowe, a 30% na wycieczki jednodniowe.

6. Dominujaca motywacja jest przyroda i turystyka aktywna — najwazniejsze motywacje: przyroda/wies
(28%), turystyka aktywna/sport (28%), zabytki/historia (20%) — trasa jest postrzegana przede wszystkim
jako aktywne doswiadczenie zwigzane z przyroda, a nie wytacznie historyczne.

7. Dominuja pary i mate grupy — 37% podrdzuje z partnerem, 31% z przyjaciotmi — najczestsza wielko$¢ grupy:
2 osoby — EV13 jest w duzej mierze produktem rowerowym przeznaczonym dla par.

8. Nawigacja cyfrowa jest standardem — 60% korzysta z map elektronicznych/aplikacii, a tylko 10% polega
na mapach drukowanych — optymalizacja cyfrowa ma kluczowe znaczenie.

9. Komoot jest wiodacym narzedziem do planowania — wsrod uzytkownikoéw aplikacji dominuje platforma
Komoot, a nastepnie Google Maps i Mapy.com.

10. Dostep samochodowy nadal dominuje — 34% osob dociera samochodem, 29% pociggiem, 27% rowerem —
dostep kolejowy jest dobry, ale niedostatecznie wykorzystywany.

11. Rowery elektryczne to rozwijajacy sie segment — 28,4% korzysta z rowerow elektrycznych, a w
niektérych krajach odsetek ten jest znacznie wyzszy — segment roweréw elektrycznych ma strategiczne
znaczenie dla przysztego wzrostu.

12. Srednie dzienne wydatki — najczestsze dzienne wydatki: 21-40 EUR i 41-60 EUR — EV13 przyciaga
aktywnych turystow o srednich wydatkach, a nie backpackerow z niskim budzetem.

13. Zywnosé i napoje sa gtéwnym motorem napedowym gospodarki — 44% wydatkéw przeznacza sie
gtéwnie na positki/napoje, co sprawia, ze gastronomia ma najwiekszy wptyw na lokalng gospodarke.
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14. Kempingi maja duze znaczenie strukturalne — 23% korzysta z kempingdw, obok pensjonatow (27%) i hoteli
(20%) — rowerzysci cenig sobie elastyczne i niedrogie formy zakwaterowania.

15. Czeste przemieszczanie sie z noclegiem — 41% zmienia zakwaterowanie codziennie, co potwierdza, ze EV13
jest korytarzem turystycznym, a nie tylko bazg wypadowa.

16. Bardzo wysokie oceny goscinnosci — zakwaterowanie i lokale gastronomiczne otrzymujg najwyzsze
oceny satysfakcji — rowerzysci czujg sie mile widziani.

17. Jakos$¢ nawierzchni wymaga poprawy - jakos¢ nawierzchni wykazuje najwiekszg zmiennos$c¢ i
niezadowolenie w kilku krajach — inwestycje w infrastrukture powinny priorytetowo traktowaé spéjnosé
nawierzchni.

18. Dostepnosé ustug jest nierdbwnomierna — dostepnosé¢ ustug rowerowych (naprawa, wypozyczalnia) jest
stabsza w poréwnaniu z ocenami goscinnosci.

19. Oznakowanie ogoélnie oceniane jako dobre — wiekszo$¢ respondentéw ocenia oznakowanie jako ,raczej
dobre” lub ,bardzo dobre”, ale jego spdjnos¢ rézni sie w zaleznosci od kraju.

20. Silna rownowaga regionalna w 8 krajach — udziat jest rownomiernie roztozony miedzy Austrie, Chorwacije,
Czechy, Niemcy, Wegry, Polske, Stowacje i Stowenie, co potwierdza funkcje EV13 jako prawdziwego
korytarza transgranicznego.

Whioski strategiczne

EuroVelo 13 to bardzo lojalny, obstugiwany cyfrowo, srednio wydatkowy, niezalezny korytarz rowerowy,
charakteryzujacy sie silnym postrzeganiem goscinnosci i wyraznym potencjatem wzrostu w zakresie:
e Udziat kobiet
uzytkownikow rowerow elektrycznych
Turystyka zintegrowana z transportem kolejowym
Poprawa gestosci ustug
Integracja ekosystemu cyfrowego

Gtéwny nacisk w rozwoju powinien zostaé przeniesiony z budowania swiadomosci na poprawe ustug,
optymalizacje cyfrowa i strukturalny rozwéj produktow wielodniowych.

Na podstawie wynikow ankiety ponizej przedstawiono 10 strategicznych zalecen dotyczacych zarzadzania trasg
EuroVelo 13. Koncentruja sie one na jakosci infrastruktury, ekosystemie ustug, koordynacji transgranicznej i
dtugoterminowej konkurencyjno$ci:

1. Wprowadzenie jednolitej transgranicznej normy jakosci
Zharmonizowany standard infrastruktury i ustug zapewni spéjne wrazenia z jazdy na rowerze we
wszystkich uczestniczacych krajach.

2. Priorytetowe traktowanie poprawy jakosci nawierzchni na stabych odcinkach
Naprawienie nieréwnych lub ztej jakosci nawierzchni znacznie poprawi komfort, bezpieczenstwo i ogéing
satysfakcje odwiedzajacych.
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Zwiekszenie gestosci ustug zwigzanych z jazda na rowerze wzdtuz trasy

Wiecej punktéw naprawczych, wypozyczalni i certyfikowanych obiektéw przyjaznych rowerzystom
zwiekszy niezawodnosc¢ korytarza.

Opracowanie i utrzymanie wysokiej jakosci ekosystemu nawigacji cyfrowej
Dokfadne trasy GPX i integracja z gtdwnymi platformami rowerowymi sg niezbedne, poniewaz wigkszos$¢
uzytkownikéw korzysta z narzedzi cyfrowych.

Wzmocnienie integracji rowerow i kolei
Poprawa koordynacji z operatorami kolejowymi zmniejszy zalezno$¢ od samochodoéw i sprawi, ze trasa
bedzie bardziej dostepna i zrbwnowazona.

Podziat trasy na jasno okreslone etapy wielodniowe
Oficjalne koncepcje etapoéw pomoga rowerzystom planowac¢ dtuzsze wycieczki i wydtuzg $rednig diugos¢ pobytu.

Strategiczne przygotowanie sie na wzrost liczby uzytkownikéw roweréw elektrycznych
Rozbudowa infrastruktury tadowania i dostosowanie ustug pozwoli zdoby¢ szybko rosngcy segment
klientow o wyzszych wydatkach.

Poprawa komunikacji dotyczacej bezpieczenstwa i pozycjonowanie przyjazne kobietom
Jasne komunikaty dotyczace bezpieczenstwa i komfortu moga pomdéc zwiekszyé udziat kobiet w ruchu rowerowym.

Wdrozenie stalego systemu monitorowania i gromadzenia danych
Regularne ankiety wsréd odwiedzajgcych i automatyczne liczniki umozliwig podejmowanie decyzji w
oparciu o dane i sledzenie wynikéw.

Ustanowienie diugoterminowych ram zarzadzania transgranicznego
Formalna struktura koordynacyjna zapewni ciggtos¢ strategiczng wykraczajgcq poza krétkoterminowe
projekty i cykle finansowania.

Na podstawie wynikow ankiety zidentyfikowali$my 10 kluczowych zalecen marketingowych dla organizacji DMO:

1.

Pozycjonuj EV13 przede wszystkim jako aktywne doswiadczenie oparte na naturze
Poniewaz natura i turystyka aktywna sa najsilniejszymi motywacjami, marketing powinien ktas¢ nacisk na
krajobrazy, swobode i doswiadczenia fizyczne, a nie tylko na tematy historyczne.

Wzmochnienie narracji wokét hasta ,,Rowerem przez historie Europy”
Chociaz natura dominuje jako motywacja, wigczenie narracji o zelaznej kurtynie moze wyrézni¢ EV13 na tle
konkurencyjnych tras dlugodystansowych.

Skoncentrowac¢ dziatania marketingowe na grupie wiekowej 30-59 lat
Ta aktywna ekonomicznie grupa stanowi gtéwny rynek i powinna by¢ gtéwnym celem kampanii komunikacyjnych.

Opracowanie dedykowanych kampanii dla rowerzystek
Przy zaledwie 31% udziatu kobiet, dostosowane komunikaty dotyczace bezpieczenstwa, komfortu i podrézy w parach
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moze przyczynié¢ sie do rozwoju tego segmentu.

Wykorzystaj Komoot i inne cyfrowe platformy rowerowe
Poniewaz wiekszos$¢ uzytkownikéw korzysta z nawigacji cyfrowej, widocznos$c¢ i partnerstwa w wiodgcych
aplikacjach majg kluczowe znaczenie dla zasiegu i wiarygodnosci.

Promuj wielodniowe trasy etapowe zamiast tylko pelnego korytarza
Jasno okreslone 3-7-dniowe odcinki sprawiaja, ze trasa jest bardziej dostgpna i tatwiejsza do
zaplanowania dla niezaleznych rowerzystow.

Podkreslaj gastronomie jako kluczowa zalete podrézy
Poniewaz gastronomia stanowi najwiekszg kategorie wydatkéw, promowanie regionalnych doznan
kulinarnych moze zwiekszy¢ wptyw gospodarczy i atrakcyjnos¢ regionu.

Promuj dostepnos¢ rowerowa i kolejowa w kampaniach
Podkreslanie zrownowazonego i wygodnego dostepu do pociggéw moze przyciggnaé podréznych dbajgcych
o srodowisko i niekorzystajacych z samochoddw.

Wyraznie skup sie na rosngcym segmencie roweréw elektrycznych
Marketing powinien informowac o dostepnosci stacji tadowania, umiarkowanych nachyleniach tras i
komforcie, aby przyciagnac 28% uzytkownikdw rowerdéw elektrycznych, ktérych liczba stale rosnie.

Stworz koncepcje lojalnosciowa oparta na hasle ,,Wré¢, aby ukonczy¢ trase”.

Biorac pod uwage 95% zamiar powtérnego skorzystania z ustugi, kampanie zachecajace rowerzystéw do
pokonywania dodatkowych odcinkdw moga zwiekszy¢ dtugoterminowe zaangazowanie i liczbe
powtdérnych wizyt.
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QUESTIONNAIRE — CYCLE TOURISM ALONG
THE EUROVELO 13 — IRON CURTAIN TRAIL

We kindly ask you to fill in this questionnaire, which aims te monitor the current state of cycle tourism along
the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail. Please, fill in or circle the answer that best describes your situation or
opinion. It will take only 5 — 10 minutes. Thank you!

Date and ime: coninaamnmmana s IRy AN COUNTIVE s s s s ian

1. How long is your cycling trip along the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail?
|:| half-day trip D one-day trip |:| multi-day trip, number of days:................

2. Where did you start from and where will you end your trip along the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail?
StaTE (CIty/COURTIY) i amsssse: B0 (O COUMEY )t ussusicsmsiusss suausi susses susss sva sivssnsusasivodas

3. What is the main interest of your trip along the EV 13 — Iron Curtain Trail? (more answers possible)

|| sights/history D nature/countryside |:| active tourism/sport
L | local gastronomy D health/spa |:| cultural/sport events
family visit D business trip |:| shopping

Ml Other, Please SPECITY:...cismimmimmsinssmsenssisiseissassinssde s foitoss s Sogs s vos S65E 054 5m 045355 5w HES R oS0 e 504

4. Now you are riding with: (more answers possible)
alone |:| my partner |:| my family |:| my friends
|| other, please specify: ... i Number of people in your group: .................

5. Did you organise the trip yourselves or did you use a travel agency?

|:| ourselves (private trip) |:| travel agency (organised trip)

6. Where did you get the information for planning your trip/vacation? (more answers possible)
|:| official web sites: www.eurovelo.com D newspapers/magazines
|:| other web’site st nnmmmmmuios i i e |:| friends
|:| social networks (Facebook, Instagram, YouTube etc.) |:| TV
|:| information centres |:| radio
|:| maps/guide books |:| tourism/travel fairs

|:| OTHET, PlEASE SPECITY: ittt s e e e e e st e s et ssebe fes et es sheses srneRe sebenn antes ranaen sea

7. How often do you ride a bike along the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail?
|:| first time |:| several times in my life |:| several times a year
|:| several times a month |:| several times a week |:| (almost) daily

8. What'’s the average daily distance of your cycling trip?
|:| up to 30 kms |:| 30—49 kms |:| 50-69 kms |:| 70 kms or more

9. What type of navigation do you use along the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail? (more answers possible)

|:| electronic map/app, Nname of the MaP/aPP: c e e e s e s st e s aresa sessvs resennr e
|:| printed maps |:| trail signposting |:| | know the way
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10. How did you mostly get to the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail?
|:] by train |:| by bus D by bike |:| by car |:| other, please specify: ..o veie e

11. What type of bike do you ride?
D road bike |:| trekking bike |:| gravel bike |:| mountain bike [:l city bike
|:| other, please specify: .........cceeeevecvenee... Mark separately: |:| electric bike |:| bike trailer

12. What services/goods do you buy on your bike trip/vacation along the EuroVelo 13 — Iron Curtain Trail?
(more answers possible)

|:| accommodation D information centers

|:| dining/refreshments [:| regional products, souvenirs
|:| transportation (tickets, fuel...) |:| maps, travel guides

D entrance fees (sights, culture...) D sport facilities (fitness etc.)

D O T Pl B S B S O Iy, s issuuasnsunassusmn sssis simisinis i s i 53548 S5 54 S S S A RS oSS R

13. What are your average expenses per 1 day per 1 person for both services and goods?
[Joeur [ J1-20eUR [ ]21-40EUR [ ]41-60EUR []61-80EUR
D more than 80 EUR, please specify: ........cceeeveevreeneen. EUR

14. Where do you stay for a night?
D accommodation at one place D different places every night |:| no accommodation

15. What type of accommodation do you mostly use during your trip?
D hotels |:| B&Bs D campsites (tent, cabin, campervan) D guesthouses
|:| apartments D friends, family D other; please spedify s .cominmnannnmsm s vt

16. How would you evaluate the characteristics of cycle tourism along EV 13 — Iron Curtain Trail?

characteristics very | rather | rather | very | don’t

good | good bad bad | know
signposting quality 1 2 3 4 5
surface quality 1 2 3 4 5
security quality 1 2 3 4 5
availability of information (about route, sights, services) 1 2 3 4 5
availability of services (bike rentals, services) 1 2 3 4 5
hospitality of accommodation towards cycle tourists 1 2 3 4 5
hospitality of dining facilities towards cycle tourists 1 2 3 4 5
hospitality of tourist points of interest (POI’s) 1 2 3 4 5

17. What in your opinion should be improved along the EuroVelo 13 and how would you improve it?

18. Are you going to visit the EuroVelo 13 - Iron Curtain Trail on bike again? D yes E] no
19. You're: |:| male |:| female |:| other

20. How old are you (years)?

[]15-19 [[]20-29 [[]30-44 []4a5-59 [] 60 or more

21. Your place of residence: COUNIY: ....ccoovvr e veiescieviesssenes e sneseesines. LY rin i s e s e e s e e

Thank you and enjoy your ride along EuroVelo 13 - Iron Curtain Trail!
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